SESSAO PUBLICA - Contratacio de Servico de producio digital.

A Campanha Digital FGTS-Patrimo6nio tem como escopo a criagdo e o desenvolvimento do
ambiente digital, além de acdes em redes sociais, pecas de ativacdo e videos para ambientes

digitais, prevendo as entregas detalhadas abaixo:

1. Escopo do Projeto
1.1.Escopo
1.1.1. Plano de A¢ao

= Estratégia criativa (3 dias);

» Definicdes de KPI's (Hotsite e Redes Sociais)

= Relatério de Data Intelligence - até 31/12 (Anadlise dos resultados obtidos pela
ferramenta de monitoramento contemplando todos os dados com cruzamento
entre eles focados na analise da ativacao X canais receptivos);

» Tagueamento da Plataforma;

o Entregas1.1.1:

= Estratégia Criativa (PDF);
* Plano do Projeto (PDF).

1.1.2. Ambiente Digital (Hotsite)

* Arquitetura da Informacgao (Macro e Micro) prevendo compatibilidade com Mobile;
* Layoutde Telas;

= Replicacgdo de telas;

* Integracao do Layout com o Front-End (HTML);

* Desenvolvimento de ferramenta de administra¢do de contetido - PHP (CMS)

* Input da primeira carga de conteudo (redagao e videos);

* Integracao com Analytics;

» Hospedagem do Hotsite (2 meses);

* Integracao com ferramenta de compartilhamento de mensagem instantanea -

Whatsapp;



* Integracao com Redes Sociais (compartilhamento).

o Entregas 1.1.2:

»  Wireframe (protétipo navegavel gerado por sistema de UX);
» Layouts (PSD e JPG);

* Hotsite (Fontes - Front-end e Back-end).

1.1.3. A¢des em Redes Sociais - até 31/12

= Monitoramento das redes sociais para identificacdo de duvidas e oportunidades de
interacao (até 300 mil men¢des para a Campanha);

= Estabelecer contato em publicacdes nas Redes Sociais para sanar duvidas sobre o
FGTS, aproveitando oportunidades de didlogo para ampliar o conteiido do FGTS
(até 120 interacgoes/dia);

= Ativacdo nas redes proprietarias do MTE (Facebook, Twitter, Youtube) para gerar
relevancia sobre o tema;

* Producdo de pecas para redes sociais oficiais do MTE no periodo de campanha;

= Monitoramento de Influenciadores: Identificacio de formadores de opinido por
tema e area de atuacao (até 10 influenciadores);

» (Criacdo de uma aba FGTS no Facebook do MTE.

o Entregas 1.1.3:
= Alertas e Reports diarios referentes ao Monitoramento de Redes
Sociais (os envios serao feitos de segunda a sexta-feira).

» Layout e implementacdo de Aba Facebook.

1.1.4. Producao de pecas para ativacao:

» Pecas Social:

o Facebook: 11 posts (pe¢as em JPG);

o Twitter: 43 publicagdes;

o Youtube: upload dos 10 videos da Campanha;
» Pecas para ativacao dos canais proprios do MTE ou parceiros (até 8 pecas em JPG);
» (Conteudo de Video para aplicagdo em canais digitais - 10 videos de 20" cada

contemplando (vinheta de abertura com arte e computacao grafica, chroma key ou



backdrop de fundo, locacdo de estudio e produtor. Ator, figurino, maquiagem,
produtor de elenco e iluminacao. P6s producdo: edigcdo e trilha. Filmes com

autorizacdo de uso por 2 anos para uso em canais digitais.

1.1.5. Producdo para veiculacao:

* Producdo de pecas para portais definidos no Plano de Midia (15 pecas em Flash, JPG

e Richmedia).

1.1.6. Relatdrios da Campanha:

= Relatério final da acao (Data Intelligence);

= Relatorio do Monitoramento de influenciadores.

= LOCAL: Esplanada dos Ministérios, Bloco F, 50 Andar, Sala 523 — Brasilia/DF.
= DATA: 21 novembro de 2014

= HORARIO: 16h

» Mais esclarecimentos: Agéncia Staff Brasil. Telefones (61) 2031-6537.



